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Desafio

✔ disseminar o trabalho do IBGE num país continental como o Brasil e 
com diferentes características regionais (cerca de 8 milhões de km2 e 
200 milhões de habitantes)



  

Desafio
✔ Um em cada três brasileiros vive em áreas sem jornais ou sites noticiosos locais.
✔ 70 milhões de brasileiros – cerca de 35% da população nacional –  segundo 

estudo realizado pela Projor da Universidade Estadual de Campinas e pelo 
Observatório de Imprensa em parceria com a agência Volt Data Lab, publicado 
nesta terça-feira (7). 

✔ A maior parte da mídia está concentrada nas cidades de São Paulo, Rio de 
Janeiro e Brasília. Nas regiões Norte e Nordeste – áreas mais amplas (“desertos 
de noticias”).

✔ O estudo não leva em consideração a                                                          
presença de emissoras de rádio e TV                                                                    
nesses locais.



  

Soluções

 

 

✔ investimentos na área de qualificação pessoal e tecnologia  



  

Soluções

✔ fortalecimento da comunicação regional nas 27 Unidades Estaduais, 
respeitando as peculiaridades de cada região, bem como o poder de 
decisão e autonomia

✔ indicação de um profissional para manter um canal de comunicação 
entre representantes das Unidades Estaduais e a direção do IBGE

Rose Barros



  

Soluções

    

✔ Criação de um canal de comunicação interno: intranet do IBGE 



  

Resultado
✔ capilaridade e agilidade da rede de comunicação

✔ valorização da divulgação regional – exemplos: site e peças do Censo Agro 2017 
disponíveis para serem utilizados em mídia impressa (cartazes, filipetas, banners e faixas) 
ou digital (banners animados e imagens para redes sociais e Whatsapp). Notícias, releases 
e informações para jornalistas podem ser encontrados na Agência IBGE. Parcerias com 
diversos segmentos das atividades rurais.



  

Estamos vivendo uma mudança de era e o trabalho da comunicação 
regional no IBGE se afirma com diversidade, criatividade e capacidade de se 
reiventar e reagir rapidamente. Marcas do povo brasileiro.
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